Dados e insights que vao
potencializar suas estratégias
para o Carnaval de 2024
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Aumento de 400% nas vendas
on-line no carnaval de 2023

Prepare as suas estratégias para acompanhar
esse crescimento



Veja como
foram as vendas

no Carnaval de
2023

O periodo pds-pandémico retomou a forca de
uma das datas comemorativas mais
Importantes para o varejo. A folia do Carnaval e
a sua agitacao aos finais de semana — que ja
comecam muito antes da data oficial — geram
uma oportunidade de faturamento em
diversos setores do mercado.

Uma plesquisa realizada pela  Nuvemshop

mostrou que as lojas on-line venderam mais
de 6,5 mil produtos relacionados ou
cadastrados com a palavra-chave “carnaval” no
periodo de 1de janeiro a 8 de fevereiro de 2023,
representando um aumento de 400% em
relacao ao ano anterior.


https://g1.globo.com/empreendedorismo/noticia/2023/02/15/vendas-de-produtos-de-carnaval-tem-aumento-de-400percent-em-lojas-virtuais.ghtml

Decore a sua loja com
a tematica de Carnaval!

Crie uma categoria ou separe um espagco cCom 0sS
produtos direcionados ao evento, monte Kkits e
relacione os produtos com a tematica.




Os produtos folioes de vendas

Conheca os produtos relacionados ao Carnaval que mais venderam no final
de 2022 e nos primeiros meses de 2023.
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https://empreendedor.com.br/noticia/e-commerce-carnaval-2023-confira-os-itens-mais-vendidos/
https://www.asbrafe.com.br/post/faturamento-de-com%C3%A9rcios-de-vizinhan%C3%A7a-cresce-19-no-carnaval-2023

Bloquinho do PIX

As transacdes via PIX tiveram um
crescimento de 202% no Carnaval

de 2023 de acordo com dados de
Pay Hub da Linx.



https://www.supervarejo.com.br/economia/faturamento-de-comercios-de-vizinhanca-cresce-19-no-carnaval-2023
https://www.supervarejo.com.br/economia/faturamento-de-comercios-de-vizinhanca-cresce-19-no-carnaval-2023

Crie promoc¢oes de acordo
com a forma de pagamento
e gatilhos de retencao
dentro da sua loja virtual.

Clique aqui e veja como



https://previeweb.online/tracker/?url=aHR0cHM6Ly9hcGkud2hhdHNhcHAuY29tL3NlbmQ/cGhvbmU9NTUxMTkzNzMzMzU5MyZ0ZXh0PU9sJUMzJUExLCUyMHZpbSUyMGF0cmF2JUMzJUE5cyUyMGRvJTIwZS1ib29rJTIwZGUlMjBDYXJuYXZhbCUyMGUlMjBnb3N0YXJpYSUyMGRlJTIwcmVjZWJlciUyMG1haXMlMjBpbmZvcm1hJUMzJUE3JUMzJUI1ZXMu

Tem folia

para todos

O pico de vendas sera inevitavel para os setores
que estdo diretamente ligados ao Carnaval,
como decoracao; calcados; roupas e
acessorios; beleza e cuidados pessoais; e
bebidas. Mas vale ressaltar que o periodo pode
ser muito positivo mesmo para os setores que
Nnao estao interligados com a data.

No periodo entre 10 a 13 de fevereiro de 2024,
em todo o pais, milhares de brasileiros
passarao mais tempo em casa ou viajando.
Use esse fato a favor das suas vendas,
impactando  cada publico de forma
personalizada e inteligente.



Expanda o alcance das suas
campanhas de branding

E de extrema importancia trabalhar a sua marca na
mente dos consumidores sempre gue possivel. Sao
Muitos os beneficios dessa pratica, como aponta

este artigo do Sebrae.



https://sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/os-beneficios-do-branding-para-melhorar-o-seu-varejo

Preparativos
para a festa

Na euforia do Carnaval, ag]
pesguisas do Think W.ith
Cooglgd apontaram que o0s
consumidores estavam 18%
mais animados e 17% mais
cautelosos em relacao aos
gastos em 2023.



https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/
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Com o que pretendiam gastar? -k

Hospedagem

Restaurantes
Bebidas

Festas/Blocos

Passagens

Fantasia/Aderecos

Fonte: Google Survey.


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/

Clima festivo

e propicio para
as vendas

Datas comemorativas sao sempre relevantes
para o varejo de forma geral, tanto no
ambiente fisico quanto no on-line. Isso
acontece porgue 0s usuarios entram no
clima de festa e aproveitam para conferir e
garimpar os produtos desejados.

Analisando os habitos de consumo, € muito
comum termos um pico de acessos dentro
dos sites e mais visitas em lojas fisicas nesses
periodos. Assim, € possivel gerar mais vendas
e recuperar um pouco da queda habitual de
Jjaneiro, como mgncionado pela Concil.



https://www.concil.com.br/blog/como-vencer-a-baixa-de-vendas-do-comeco-de-ano/

Analise os acessos neste
periodo e obtenha insights
para campanhas e promocoes
pos-evento.

Aproveite para criar uma comunicac¢ao via CRM
e manter a sua base aguecida.
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Onde estao os
folioes

Quando falamos de Carnaval, os assuntos mais
procurados em 2023 foram "alegria", "felicidade" e

"descanso", de acordo com uma pesquisa feita pelo

Coogle Surveyl Segundo o levantamento, 33% dos
entrevistados pretendiam ficar em casa no periodo e
10% queriam viajar.

Outra pesquisa realizada pela mesma empresa

mostrou que o publico entre 18 e 34 anos
normalmente gosta de curtir o Carnaval nos
bloquinhos de rua, assim como as pessoas com mais
de 65 anos.

Ja a faixa etaria entre os 35 e 64 anos prefere realizar
pequenos encontros em casa e curtir o Carnaval de
uma forma mais leve.


https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/tendencias-de-consumo/tendencias-de-comportamento/carnaval-2023-consumo-fantasia/

Na rua, em casa ou em uma

viagem, impacte as pessoas
com a sua marca!

Fale agora com o nosso especialista e vejJa como a
IGoal poderd ajudar na sua estratégia de performance.

Clique aqui para falar com um especialista



https://previeweb.online/tracker/?url=aHR0cHM6Ly9hcGkud2hhdHNhcHAuY29tL3NlbmQ/cGhvbmU9NTUxMTkzNzMzMzU5MyZ0ZXh0PU9sJUMzJUExLCUyMHZpbSUyMGF0cmF2JUMzJUE5cyUyMGRvJTIwZS1ib29rJTIwZGUlMjBDYXJuYXZhbCUyMGUlMjBnb3N0YXJpYSUyMGRlJTIwcmVjZWJlciUyMG1haXMlMjBpbmZvcm1hJUMzJUE3JUMzJUI1ZXMu

Prepare-se para o
Carnaval de 2024

com as estratégias
certas

Como mencionado anteriormente, houve um aumento de
400% nas vendas on-line no Carnaval em 2023, em
comparacao com o ano anterior, gegundo a Nuvemshop
No entanto, embora os periodos festivos sejam
historicamente propicios para as vendas, notamos uma
queda nessa tendéncia no final de 2023.

Na Black Friday e no Natal, por exemplo, os resultados nao
foram de acordo com o esperado.

Na Black Friday, o faturamento total do comércio
eletrénico foi [4,6% menorn que no ano anterior. Ja no
Natal, as vendas on-line durante os sete dias que
antecederam a data tiveram um aumento timido de 2,4%
em comparacao com o mesmo periodo em 2022, e de
apenas 1% no varejo fisico, segundo a Cielq,

Outra pesquisa, no entanto, revelou queda de 1,4% nas
vendas fisicas no Natal e queda de 10,7% no final de
semana anterior a data, em comparacao com 0S Mesmos
periodos no ano anterior.

Diante desse cenario, para ter uma boa performance em
vendas no periodo de Carnaval é necessario se preparar
e pensar em estratégias robustas e assertivas, ja que a
expectativa € baixa de forma geral.


https://g1.globo.com/empreendedorismo/noticia/2023/02/15/vendas-de-produtos-de-carnaval-tem-aumento-de-400percent-em-lojas-virtuais.ghtml
https://www.infomoney.com.br/consumo/black-friday-tem-desempenho-fraco-em-2023-apontam-dados-de-vendas/
https://www.ecommercebrasil.com.br/noticias/vendas-online-sobem-24-no-natal-com-destaque-para-supermercados-varejo-fisico-cresce-menos
https://www.poder360.com.br/economia/vendas-do-varejo-no-natal-cairam-14-em-2023/

Utilize a midia programatica para
campanhas de topo de funil e
desenvolva estratégias de retencao
para atrair novos usuarios.

A combinacao dessas abordagens impulsionara o
crescimento e a fidelidade do publico-alvo.
Faca a recomendacao de produtos e marketing de afiliados.



Obtenha resultados

baseados em performance
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FOLI

A iGoal Media Group é um hub focado em
performance e um dos principais grupos
empresariais de midia e tecnologia do Brasil. E
uma empresa especializada em impulsionar
campanhas digitais, gerar receita e oferecer
solucbes personalizadas para anunciantes e
publishers.

Através de 4 verticais, atua em todo o funil de
aquisicao dos negoécios com solucdes em em
marketing de afiliados; influenciadores; midia
programatica; e tecnologia de otimizacao de
conversao para empresas, marcas, agéncias de
publicidade e lojas virtuais.
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FOLIA
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Amplie as suas estratégias para o Carnaval,
entre em contato com o nosso especialista

Acesse: in] ® igoal.com.br



https://previeweb.online/tracker/?url=aHR0cHM6Ly9hcGkud2hhdHNhcHAuY29tL3NlbmQ/cGhvbmU9NTUxMTkzNzMzMzU5MyZ0ZXh0PU9sJUMzJUExLCUyMHZpbSUyMGF0cmF2JUMzJUE5cyUyMGRvJTIwZS1ib29rJTIwZGUlMjBDYXJuYXZhbCUyMGUlMjBnb3N0YXJpYSUyMGRlJTIwcmVjZWJlciUyMG1haXMlMjBpbmZvcm1hJUMzJUE3JUMzJUI1ZXMu
https://www.instagram.com/igoalmedia/
https://www.linkedin.com/company/i-goal/
https://www.igoal.com.br/
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